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Sehr geehrter Herr Huber,
Text

es freut mich Ihnen heute unser neues Kundenmagazin
tiberreichen zu ddrfen.

Darin finden Sie unsere tollen, neuen Produkte und alle
Neuigkeiten rund um unser Untemehmen. Obendrein geben
Logo-Upload
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Sehr gechrier Herr Huber,

& freut mich Tnen heute unser neues Kundenmagazin ibemeichen zu diirfen.

nund um
unsar Unternehmen. Obendrein geben wir Thnan Einbficke in aktuelle Projekta.
Wir wiinschen Thnen viel Spak beim Lesan und stehen fiir Fragen jederzeit bereit.

{ Max "Emm“ (s
Mustermann st

Fux 02417654320

il de

Ihr Max Mustermann

VVeD-to-Frnnt

B <Ompendium
B N

Clever personalisierte Drucksachen einkaufen —
Clever beschaifen.
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Veb-to-Fnnt?

Web-to-Print (Web2Print) ermoglicht es per-
sonalisierte Druckerzeugnisse in Echtzeit
online zu bestellen. Sie flllen dabei hinterleg-
te Layout-Vorlagen mit variablem Inhalt. So
bestellen Sie Uber das Internet zum Beispiel
Geschéaftsdrucksachen wie Visitenkarten, die
dem Corporate Design des Unternehmens
entsprechen. Aber auch komplette Marke-
tingaktionen kénnen Sie darlber abwickeln,
beispielsweise Mailings oder Firmenmagazi-
ne und vieles mehr.

Bei Bedarf rufen Sie diese Vorlage von I|h-
rem Internet Browser auf, editieren sie und
bestellen sofort. Dies geschieht spielend ein-
fach mit nur wenigen Klicks.

Web-to-Print

< automatisiertes System flr den
Drucksacheneinkauf

< Vorlagen im Corporate Design

03
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ENIWICKILING von
VVeb-to-Frnt

Bereits vor zehn Jahren beschéftigten wir
uns mit dem Thema ,Web-to-Print“. Und
jetzt boomt‘s: Web-to-Print ist auf dem Vor-
marsch. Immer mehr Firmen erkennen die
VorzUge dieses Systems. Und der Aufwéarts-
trend ist anhaltend. Auf Anfrage senden wir
Ihnen gerne eine Kundenreferenzliste.
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FOr wen
V\Veb-to-Hrint?

Das Beschaffungssystem tber Web-to-Print
ist besonders geeignet fur mittelstandische
und groBe Industrie-, Franchise- und Han-
delsunternehmen sowie fur Verbande, Par-
teien, Behdrden und Amter. Fir Unterneh-
men empfehlen wir — getreu unserem Motto
—eine GroBe von 111 bis 9999 Mitarbeitern.

Der Einstieg erfolgt haufig Uber Visitenkarten.
Schnell erkennen die Kunden aber das Po-
tential von Web-to-Print und beziehen auch
Firmenzeitungen, Turanhanger, Werbeartikel
und vieles mehr Uber das System.

Visitenkarten gehdren zur Standardausstat-
tung einer Firma und werden von vielen ver-
schiedenen Mitarbeitern bendtigt. Hier kann
lhre Marketingabteilung dank Web-to-Print
deutlich entlastet werden, wie der Vergleich
auf der nachsten Seite zeigt.



Visitenkartenbestellung ohne Web-to-Print

Mitarbeiter A benétigt Visitenkarten

}

Fax/Anruf/E-Mail an Marketing mit Daten

'

Datenerfassung durch Marketing in Excel

wenn geniigend
Bestellungen vorhanden

Auftrag an Druckerei

'

Druckerei versendet Korrekturabzug
zur Druckfreigabe an Marketingabteilung

{

Freigabe/Kontrolle des Abzugs
durch Marketing

Freigabe/Kontrolle des Abzugs
durch Mitarbeiter

Freigabe des Abzugs
durch den Vorgesetzten des
Mitarbeiters

¢ Ja
Marketing erteilt Freigabe an Druckerei

{

Druckerei beginnt Produktion und
liefert an Marketingabteilung

/

Verteilung im Haus

Visitenkartenbestellung mit Web-to-Print

Mitarbeiter A bendtigt Visitenkarten

'

Mitarbeiter loggt sich im System ein, erfasst
die Daten und legt diese in den Warenkorb

y

Automatisierte E-Mail zur Kontrolle
an Vorgesetzten des Mitarbeiters

{

Freigabe durch den Vorgesetzten
des Mitarbeiters

¢ Ja
Mitarbeiter bestatigt Bestellung,
Druckerei erhalt Auftrag

Y

Produktion

{

Einzellieferung direkt an den Mitarbeiter

Fiktives Beispiel:

Kosten gesamt (60 Min £ 1 Std £ 30 €)
Produktionskosten (fiktiv
Gesamtkosten

30,00 €
20,00 €
50,00 €

Kosten gesamt (60 Min £ 30 €) 15 Min =
Produktionskosten (fiktiv.
Gesamtkosten




.

'iiJJJ\
|I||||I|

<|

e \ortele

Zeitersparnis
- Direkte Erfassung im Bestellsystem
- Personen- und zeitunabhangiger Zugriff

Kostenersparnis
- Kostengiinstigere Eigenleistung
- Reduzierung von (externen) Agenturleistungen

Keine speziellen Softwarekenntnisse notwendig
Nur Standard-PC mit Internetanbindung nétig
Verringerung von Korrekturldufen
Minimierung von Schnittstellen

Eindeutige Berechtigungsstrukturen

Zentrale Verwaltung

Bestellungen rund um die Uhr maglich
Bestellungen von jedem Ort aus maglich
Beriicksichtigung von Sonderkonditionen
Einbindung des Corporate Designs
Anbindung an ein Firmen-Intranet moglich
Individuelles Drucksachensortiment
SAP-Anbindung maéglich

Versand an Niederlassungen und Filialen
Automatisierte Abldufe

Systembasierter Versand von Auftrags-/Bestellbestéitigungen

und Benachrichtigungen
Individualitat

Hochste Aktualitit und Relevanz
Print-on-Demand
Professionelles Websystem
Einfache Bedienung
Minimierung der Fehlerquote

o7



SyncMaster 2443

€ 3

B Mesbeict ) Erte Schwilta

Name

Max Mustermann

. | @ 1hr Firmenlogo
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Tel.: 0241 123456
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VVelches
System far mich’?

Einsatzmdglichkeiten von Web-to-Print

Beispiel A

Die Marketing-Abteilung eines mittel-
stéandischen Unternehmens mit 250
Mitarbeitern bestellt regelmaBig Visiten-
karten.

Bisher — ohne Web-to-Print:

Die Visitenkarten-Bestellungen wurden
in der Marketing-Abteilung gesammelt.
Bei genuigend Bestellungen wurde der
Druckauftrag an die Druckerei weiterge-
geben. Nach einem oder mehrmaligen
Korrekturlaufen erfolgte schlieBlich die
Druckfreigabe und die Visitenkarten wur-
den produziert.

/V/[‘I' \/\/eg—‘Po—Pr-i/rF:

Der Mitarbeiter, der eine Visitenkarte be-
notigt, loggt sich selbst im Web-to-Print
System ein. Er flllt die Visitenkarte, die
der Cl des Unternehmens entspricht, mit
seinen Daten wie Vorname, Nachname,
Telefon etc. In Echtzeit sieht er das Er-
gebnis am Bildschirm. AnschlieBend legt
er die Bestellmenge fest und schickt die
Bestellung ab. Im Hintergrund wird eine
PDF fur den Druck erzeugt und weiter-
gegeben. Durch den Rechnungsversand
oder einen Freigabeworkflow erlangt die
Marketing-Abteilung Uber jede Bestel-
lung Kenntnis.

Beispiel B

Ein Dachverband vieler Vereine mdchte
seinen Mitgliedern Werbeartikel wie Ku-
gelschreiber, Werbebanner und Briefbo-
gen anbieten.

Bisher — ohne Web-to-Print:

Die Bestellungen der einzelnen Ortsver-
eine ging per Fax oder per E-Mail beim
Dachverband ein. Dort musste eine Se-
kretarin die Artikel ,personalisieren, bei
der Druckerei bestellen und evtl. versen-
den. AuBerdem musste die Sekretarin
sich um die Nachbestellung der Artikel
kimmern, falls der Lagerbestand dem
Ende zuging.

Mi‘l’ We5—+o—Prin+:

Die Ortsvereine bestellen eigenstandig
Uber das Web-to-Print System. Der Ver-
sand sowie die Nachbestellung erfolgt
unter der Regie von uns. Auch hier eine
enorme Zeitersparnis. Und naturlich hat
der Dachverband jederzeit alle Bestel-
lungen im Blick oder kann gar durch ei-
nen Freigabeworkflow in den Bestellpro-
zess eingebunden werden.

Beispiel C

Firma A produziert Motorsagen. Im Ver-
trieb sind 500 Handelsvertreter beschéaf-
tigt. Diese sollen alle mit neuen Produkt-
flyern und Anzeigenvorlagen ausgestattet
werden.

Bisher — ohne Web-to-Print:

Bisher mussten die Handelsvertreter ab-
gefragt werden, wer Flyer bekommen
mochte. Dann musste der Adressein-
druck abgeklart und im Marketing der
Firma A der entsprechende Flyer oder
die Anzeige gestaltet werden. Danach
wurde eine bestimmte Anzahl von Flyern
gesammielt, bis sich eine Sammelbestel-
lung bei der Druckerei lohnte.

/V/[‘I' \/\/eB—‘Po—Pr—i/rF:

Die Firma A schickt nun eine E-Mail an
die Handelsvertreter mit der Vorstellung
des neuen Flyers. Der Handelsvertreter
kann den Flyer direkt online tber Web-to-
Print selbst bestellen — zu verglnstigten
Konditionen. Eine ,schier unbezahlbare®
Zeitersparnis flr die Marketingabteilung
der Firma A.
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Bsoestelabraure
Loer Veb-to-Fnnt

So koénnte der Bestellablauf mit Web-to-Print aussehen:

\ersion 1

Einloggen mit " Liefer- und
personlichem ——- Formul'far ausf_ullen ——- Rechnungsadresse —_—
Benutzerkennwort s eingeben
\ersion 2 (Single-Sign-On oder AP, ...)
. - Benutzerdaten wie
\ Emlo_ggen iiber Name, Telefonnummer, Vorlage wird i
firmenspezifische Software Vorlage etc. werden tibergeben L T e Liefer- und I
(z.B. Intranet, SAP oder dhnliches) > Benutzerdaten gefiillt — adresse €
ODER automatisches Einloggen falls nicht v

ins Web-to-Print System (PDF wird automatisch generiert)




Bestellung
abschlieBen

lechnungs-
rfassen,
orgegeben

Bestellung

abschlieBen

Produktion und Versand des Produkts

Auftragsbestatigung per E-Mail

Rechnung als Sammelrechnung
am Monatsende

Produktion und Versand des Produkts

Auftragsbestatigung per E-Mail

Rechnung als Sammelrechnung
am Monatsende

Vorteile
(#) Einfachste Methode
(+) Sehr schnell am Start

(%) Bestellung kann von den
Abteilungsmitarbeitern erfolgen
(z. B. Sekretarin, Marketing)

Vorteile
(¥) Daten sind bereits ausgefillt

(#) Es missen keine Benutzer
im System gepflegt werden.

(¥) Reduzierung der Eingabefehler

(#) Bestellung wird in der bereits
vorhandenen Software registriert.
Ewvtl. wird auch der Rechnungs-
und Bezahlvorgang dartber
abgewickelt




Ausbaustuien

Verschiedene Ausbaustufen von Web-to-Print Systemen.

g&s;c Pf‘e/\/\fv/\/\

Startseite im eigenen Design

Grundlayout (Header im eigenen Design)

Link zum Web-to-Print System aus Firmenintranet mdglich
Zwischenspeichern (fiir Nachbestellungen)

unterschiedliche Lieferadressen méglich

unterschiedliche Rechnungsadressen mdéglich
Sammelrechnung am Monatsende

Anzahl der User (Besteller) unbegrenzt
Anzahl personalisierbarer Produkte (unterschiedliche Vorlagen) unbegrenzt
Anzahl Lagerartikel unbegrenzt
Freigabeworkflow

Versandtracking

Budgetfunktion

Automatische Barcode-Generierung
Download einer personalisierten PDF-Datei
SAP-Schnittstelle

API-Schnittstelle

OCI-Schnittstelle

Anbindung einer Bilddatenbank
Anbindung einer Textdatenbank

Anbindung anderer Dienstleister

v v
| 5 | unbegrenzt]
3| unbegrenzt]
3| unbegenzt]
- .
- ..
- .
- .
| - [
| - [
|- (-
| - [
|- .
- | v ]
- | <
S

Eigener Server
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Antworten Jf
Kundeniragen

Eigentlich schon seit Jahren auf dem
Markt, setzen sich Web-to-Print Systeme
gerade bei mittelstdndischen Firmen erst
jetzt durch. Haufige Kundenfragen beant-
wortet Geschéaftsfuhrer Stefan Ortmaier in

einem Interview.

Was ist Web-to-Print?

Stefan Ortmaier: Unter Web-to-Print verste-
hen wir eigene Onlineshops fir Kunden im
B2B-Bereich. Wir erstellen also Onlineshops
im Design des Kunden. Es haben nur Mitar-
beiter des Kunden Zugriff. In diesem Shop-
System befinden sich Artikel, die der Kunde
regelmaBig bestellen mochte. Diese Artikel
kénnen personalisiert werden, wie Visitenkarten,
Flyer, Anzeigen oder Firmenzeitungen.

Wie lange bietet Ortmaier Druck schon
Web-to-Print flr seine Kunden an?

Stefan Ortmaier: Das Thema Web-to-Print
beschaftigt uns schon sehr lange. Eigentlich
seit dem Start unseres Online-Portals www.
flyerpara.de. Allerdings ist flyerpara.de ein
offener Shop. Hier kann ,jeder” bestellen.
Web-to-Print Shops fUr unsere Kunden sind
geschlossene Shops. Hier haben nur Mitar-

beiter bzw. spezielle Personenkreise Zugriff.
Gerade in den letzten Monaten erleben die
Web-to-Print Systeme einen regelrechten
Boom.

Wie funktioniert Web-to-Print?

Stefan Ortmaier: Ein Beispiel: Der Mitarbeiter
einer Firma loggt sich im Web-to-Print Sys-
tem sein. Dann wahlt er ein Produkt aus: eine
Visitenkarte, die natUrlich dem Design seiner
Firma entspricht. Im ndchsten Schritt kann er
diese Visitenkarte mit seinen eigenen Daten
fUllen: Vorname, Name, Telefonnummer, E-
Mail-Adresse etc. Der Mitarbeiter sieht nun
»in Echtzeit” wie seine fertige Visitenkarte
aussehen wird. Er wahlt noch die Menge
aus und schickt die Bestellung ab. Fertig! Im
Hintergrund wird eine PDF-Datei erzeugt, die
direkt zu uns gesendet wird. Und einer sofor-
tigen Produktion steht nichts mehr im Wege.

13



Was sind die Vorteile von Web-to-Print?
Stefan Ortmaier: Die Bestellung Uber Web-
to-Print bietet einige Vorteile. So ist der Be-
stellvorgang deutlich schneller als auf her-
koémmliche Weise. Der Besteller erfasst die
Daten selbst im System, pruft selbst und
|6st die Bestellung selbst aus. Zudem ent-
spricht jedes Produkt durch die hinterlegten
Layoutvorlagen exakt den ClI-Richtlinien der
Firma.

Welche Produkte kénnen tber

Web-to-Print bestellt werden?

Stefan Ortmaier: Das System kann fUr alle
Arten von Werbemitteln angewendet wer-
den. Zum Beispiel: Flyer, die einen individu-
ellen Eindruck bekommen sollen. Ebenso fur
Visitenkarten, Stempel, Broschiren, Anzei-
gen, Firmenzeitungen, Roll-Ups und vieles
mehr. Die Mobglichkeiten sind unbegrenzt.
FUr einen Kunden realisierten wir sogar die
Bestellung von T-Shirts, die den Namen des
Bestellers eingestickt bekommen.

Funktioniert Web-to-Print also nur flr
Produkte, die personalisiert werden sollen?
Stefan Ortmaier: Nein, das System besteht
aus zwei Bereichen. Ein Bereich ist der Ge-
staltungseditor. Hier personalisiert der Bestel-
ler seine Drucksache. Der andere Bereich ist
die Bestellabwicklung wie in einem normalen
Onlineshop. Viele Kunden nutzen daher die-
ses System auch fUr die Bestellung von nicht
individualisierten Produkten, beispielsweise
fur die Bestellung von Briefpapier oder Wer-
beartikeln. Diese Artikel werden bei uns ge-
lagert. Wird ein Produkt bestellt verschicken
wir die Ware — Stichwort: Fulfilment.

Wie hoch sind die Kosten fur

Web-to-Print?

Stefan Ortmaier: Die Kosten variieren je
nach Ausbaustufe. Die Investitionskosten fur
das Standard-System belaufen sich auf eini-
ge hundert Euro. Inbegriffen sind hier ein ei-
genes Shop-Design und das Einpflegen von

zwei oder drei Produkten. Naturlich kann das
System weiter ausgebaut werden. Ich denke
da an die Einrichtung eines Freigabework-
flows, an die Anbindung an ein kundeneige-
nes System wie SAP oder an eine Budget-
beschrankung. Hier wirde dem Mitarbeiter
ein bestimmtes Budget zur Verfligung ste-
hen. Der Kunde kann Uber SAP oder Uber
ein eigenes Intranet in das System springen.
Hier kénnen die Benutzerdaten automatisch
Ubernommen werden. Die Visitenkarten sind
somit bereits mit diesen Daten geflillt.

Und wie sieht es mit den Produktions-
kosten flr die Artikel aus?

Stefan Ortmaier: Die Drucksachen, die Uber
Web-to-Print bezogen werden, haben ab-
solut attraktive Preise. Das liegt einfach an
den extrem schlanken Bestell- und Produkti-
onsablaufen. Die Ablaufe sind standardisiert.
Es mussen keine PDFs geprUft, Auftragsta-
schen oder Lieferscheine ausgeflllt werden.
Dies geschieht alles automatisch, wie auch
der Versand der Rechnung am Monatsende
per E-Mail.

Bei der Bestellung einer Visitenkarte Uber
Web-to-Print ist bei uns nur ,ein einziger
Mitarbeiter” an der Produktion beteiligt. Und
dieser braucht fur die Produktion bis zur Ver-
packung genau vier Minuten. Deshalb sind
auch die Preise solcher Bestellungen sehr
attraktiv.

Fur welche Firmen ist ein Web-to-Print
System geeignet?

Stefan Ortmaier: Urspringlich hatten wir
einmal einen simplen Werbespruch: ,Web-
to-Print fUr Firmen von 111 bis 9999 Mitar-
beiter”. Wirklich ausschlaggebend, ob Web-
to-Print sinnvoll ist, ist aber die Frage, wieviele
Bestellungen regelmaBig ausgeflhrt werden.
Bei funf Bestellungen pro Jahr ist das Ein-
richten eines Shops bestimmt zu aufwandig.
Sollten aber regelmaBig und standardisiert
Bestellungen abgewickelt werden (mindes-
tens wdchentlich) so kann sich die Investition



schnell lohnen. Wir haben Kunden, die die
komplette Geschéaftsausstattung bei uns ein-
gelagert haben. Sie rufen alles Uber das Sys-
tem ab. Dadurch sparen sie die komplette
Lagerhaltung und die Personalkosten fur die
Nachbestellung der Artikel bzw. die Ausgabe
aus dem Lager.

Aber um zu unserem Werbeslogan zurtick-
zukommen: Wir haben tats&chlich einige
Kunden mit weniger als 111 Mitarbeiter. Ei-
nige Kunden haben aber auch deutlich mehr
als 9999 Mitarbeiter.

Wann ist der richtige Zeitpunkt
einzusteigen?

Stefan Ortmaier: Das muss natlrlich jede
Firma fUr sich selbst entscheiden. Abhangig
davon, welcher Aufwand momentan mit der
Beschaffung von Werbematerialien betrieben
wird.

Was ich aber sagen kann: Wir arbeiten jetzt
seit einigen Jahren mit Web-to-Print Syste-
men. Seit einigen Monaten ist das Thema
wirklich ,brandhei3*. War Web-to-Print bis-
her nur in GroBBbetrieben verbreitet, erkennen
mittlerweile sehr viele mittelstandische Un-
ternehmen die Vorziige und schenken uns
ihr Vertrauen bei der Implementierung des
Systems. Aktuell installieren wir sehr viele
Systeme. Ich denke, das liegt an den guten
Erfahrungen und der mittlerweile ausgereif-
ten Technologie.

Gibt es mehr Infos zu Web-to-Print?

Kann man das System testen?

Stefan Ortmaier: Wir haben einen neuen
Demoshop eingerichtet. Unter folgender
Adresse kann das Web-to-Print System ge-
testet werden:

P s s P

www.demo2.ortmaier-druck.de

Die LOGIN-Daten sind auf der Startseite im
grauen Kastchen aufgefihrt.
Benutzername: Demoshop

Passwort: Demo1234

15
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NUr grucken

IST UNS

Woran denken Sie, wenn Sie sich eine Dru-
ckerei vorstellen? An einen Schriftsetzer der
alten Garde mit Arbeitskittel, der bewegliche
Bleilettern zusammensetzt? Oder an einen
Arbeiter im Blaumann, der von oben bis un-
ten schwarz vor einer alten, mechanischen
Maschine Papierblatter bedruckt?

So war es vielleicht in der ,guten alten Zeit".
Mittlerweile hat sich das Bild der Druckerei
gewandelt, nicht einmal der Name stimmt
mehr. Treffender ist: Druckdienstleister, Me-
diendienstleister oder Medienhaus. So bie-
ten wir lhnen Ldsungen, die weit Uber das
eigentliche Drucken hinausgehen.

Erfahren Sie auf den folgenden Seite mehr
Uber unsere Fulfillment-Lésung. Um Ihnen
diese Leistung anbieten zu k&nnen haben wir
unsere Bereiche Versand und Logistik immer
weiter ausgebaut. Die Grundlage dafir ist
naturlich ausreichend Platz. Und hier sind wir
absolut im Vorteil: Durch den Standort auf
dem Land steht uns Platz unbegrenzt — und
vor allem kostengunstig — zur Verfugung. Ein
Riesenvorteil gegentiber Mitbewerbern.
Zudem verflgen wir Uber eine optimale Ver-
kehrsanbindung. Der GroBraum MoUinchen,
Regensburg und Passau ist durch die An-
bindung, wie Uber die A 92, innerhalb einer
Stunde zu erreichen.

ZU Wenig

Fulfillment

< Lagerung

< Konfektionierung

< Versanddienstleistung

Regensburg

Passau

Miinchen

17
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unter ger Lupe

In den letzten Jahren haben wir viele Er-
fahrungen mit Logistikdienstleistungen fur
Kunden gesammelt — vor allem durch unser
Online-Druckportal flyerpara.de. Nun also
der logische Schritt: Die Einfihrung eines
Fulfilment-Moduls, das auf dem Web-to-
Print-System basiert.

Und das funktioniert so:

Der Kunde schlie3t mit Ortmaier Druck einen
Rahmenvertrag Uber die Logistikdienstleis-
tungen. Hier werden die Leistungen, die zu
erbringen sind, festgelegt.

Das sind zum Beispiel:

Einlagerung von Druckprodukten, die bei
uns produziert wurden (Firmenbroschiren,
Briefbogen, ...). Diese Produkte werden
vorproduziert oder immer bei Erreichen des
Mindestbestands nachproduziert. Bestimm-
te Produkte kdnnen noch mit Namen und/
oder Adresse personalisiert werden.

Einlagerung von Produkten, die nicht bei uns
produziert wurden, beispielsweise Merchan-

dising-Produkte wie Sonnenschirme, Be- } D)
cher, Schltisselanhénger etc. 3
Selbstverstandlich kdnnen aber auch alle an- A
deren — auch artfremde — Artikel eingelagert \

werden. ,Wir kénnen also bei Bedarf auch
die Einlagerung und den Versand von Ersatz-
teilen zum Beispiel fUr eine Maschinenbau-
firma oder &hnliches Ubernehmen,“ so Ge-
schaftsflhrer Stefan Ortmaier.
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[ Ogistik nach
KANBGAN

Alle gelagerten Produkte werden in eine
Datenbank eingepflegt. Sie kénnen nun per
Internet auf ,Ihre“ eingelagerten Produkte zu-
greifen und die gewlnschte Menge abrufen.
Natdrlich haben Sie dabei immer die Kontrol-
le, wieviel Stick derzeit noch auf Lager sind
bzw. wann der Mindestlagerbestand unter-
schritten wird.

Durch das ausgeklligelte System konnen
Sie nun selbst lhre gewlnschte Lieferad-
resse, Rechnungsadresse, die gewlnschte
Versandart, den Liefertermin etc. eingeben.
Sie haben also keinen Aufwand fUr eigenes
Lagerpersonal.

Das KANBAN-System

NatUrlich sind wir nicht auf das Logistik-Mo-
dul fixiert. Vielmehr werden auch gerne indi-
viduelle Losungen vereinbart, zum Beispiel
die Belieferung nach dem KANBAN-System.
Diese Methode wird bei uns bereits einge-
setzt und funktioniert folgendermaBen: Kan-
ban stammt aus Japan und bedeutet soviel
wie Karte, Etikett oder Aufkleber. Das heif3t,
bei diesem System dienen Karten (Kanban-
Karten) als Basiselement der Steuerungssys-
tematik und der Informationsweiterleitung.

Nach dem sogenannten ,Pull-Prinzip“ wird
das verbrauchte Material neu gefertigt. So-
bald ein vereinbarter Mindestlagerbestand
erreicht ist, gibt eine Kanban-Karte diese
Information rechtzeitig weiter. Daraufhin
wird die Drucksache nachproduziert, und
der Materialbedarf ist gesichert. Es werden
also bestimmte Artikel bei uns auf Lager
gelegt. Sie rufen lhre gewlnschten Stick-
zahlen automatisch ab. FUr Sie eine Riese-
nerleichterung!

AuBerdem koénnen wir durch unseren ei-
genen Fuhrpark im Umkreis von 200 km
ohne weiteres liefern. Wodurch Produkte,
die schnell bendtigt werden, just-in-time bei
lhnen vor Ort sind.
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\Vortelle von
Uliment

Neben den bereits genannten Vorteilen von
Web-to-Print auf Seite 7 erdffnet das Fulfill-
ment-Modell weitere Vorzlge:

Minderung der Lagerkosten

Minderung der Lagerflache

Minderung des Lagerrisikos
Mindestbestand vorratig

Lagerung von Drucksachen, Werbeartikeln
aber auch branchenfremden Gegenstéanden

Kunden- und Héndlerbindung wird gestarkt

Print-on-Demand

just-in-time Lieferung

Kein Lagerengpass

Keine Kapitalbindung

Zeitersparnis

Kostenersparnis

Minimale Rechnungsabwicklungskosten

.
© jojet? - Fotoia.com |
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Briefbogen
Visitenkarten

Brauerei

Visitenkarten
Werbeprospekte

.....

AuBendienst der Brauerei

Kugelschreiber s
Plakate

Getrinkemarkt Fulfillment

Bierdeckel
Tischaufsteller

.....

Jeder Einzelne, egal ob Handler oder Gastwirt, loggt sich mit unterschiedlichen Da-
ten im System ein und hat Zugriff auf seine bestimmten Produkte. Das heif3t, es wer-
den fUr jeden einzelnen Partner die Produkte hinterlegt, die er bestellen darf. Die Pro-
duktauswahl und somit die zentrale Verwaltung bleibt in den H&anden der Brauerei.



N Beispie
aus qer Fraxis

Am Beispiel einer Brauerei zeigen wir lhnen,
wie schlank Abléaufe sein kdnnen.

Die Brauererei XY schlieBt einen Rahmenver-
trag mit Ortmaier und richtet gemeinsam das
Web-to-Print- bzw. Fulfilment-System ein.

Der AuBendienstmitarbeiter der Brauerei
kann sich im System einloggen. Er kann alle
notigen Werbematerialien dartber bestellen, ~ e )5
zum Beispiel Visitenkarten, Werbeprospekte,

Briefbogen — auf Wunsch natUrlich mit seinen

personlichen Daten.

Der Getrdnkemarkt, den die Brauerei belie-
fert, kann sich Werbematerialien, Plakate,
Roll-Ups und vieles mehr Uber das System
bestellen.

Fur den , also den Fan der Braue-
rei, steht ein groBes Sortiment an Merchan-
dising-Artikeln zur Verfigung. Denkbar sind
hier T-Shirts, Caps, Tassen, Kugelschreiber
und vieles mehr. Diese Artikel stéarken die
Kundenbindung ungemein.

Der Gastwirt kann mit seinem eigenen Login
aus einer Vielzahl von verkaufsunterstttzen-
den Drucksachen wahlen: Tischaufsteller,
Speisekarten, Bierdeckel, Bedienungsbldcke
etc. Diese Artikel kbnnen natirlich auch per-
sonalisiert werden (Beispiel: Tischaufsteller
mit dem ,Angebot der Woche* oder eine
Zeitung fUr seine Gaste mit individuellen In-
halten).
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Der \ergleich

Wie der Ablauf friher war — ohne Web-to-Print/Fulfillment

Die Bestellungen landen bei der Sekretarin.

Folgende Schritte sind nun zu tun:

- Im Lager checken, ob die jeweiligen Artikel vorratig sind.

- Wenn vorhanden, wird die Ware verpackt, sortiert und an die jeweiligen
Besteller versendet.

- Wenn nicht vorhanden, dann muss jedes einzelne Produkt bestellt werden,
per E-Mail oder Fax, mit dem Ublichen Hin und Her bei der Freigabe
der Korrekturabzuge.

- Nach Eingang der fertigen Ware werden die einzelnen Produkte sortiert,
verpackt und versendet.

- Am Ende folgt dann evtl. die Erstellung der Abrechnung auf die jeweilige
Kostenstelle oder den jeweiligen AuBendienstler.

Geschétzter Zeit- und Arbeitsaufwand bei
lediglich einer Visitenkarte: ca. 60 Minuten

M[‘l’ \/\/eg—'('o—Pr‘in‘F/Fvl—Ciume/a*

Der AuBendienstler und die einzelnen Partner loggen sich mit den jeweiligen
Zugangsdaten ins Web-to-Print System ein und bestellen das gewlnschte
Produkt in der gewlnschten Menge. Dabei kann beispielsweise die Visiten-
karte auch direkt online erstellt und freigegeben werden. Weiterhin werden
die Lieferadresse und die Lieferart erfasst.

Der reine Arbeitsaufwand bei der Bestellung
der Visitenkarte betrdgt nur mehr 15 Minuten.

Fazit: Enorme Zeit- und somit auch Kostenersparnis.
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hre Ansprechpartner

Stefan Ortmaier

Telefon 087 32/92 10-591

Telefax 087 32/9210-599
stefan.ortmaier@ortmaier-druck.de
www.ortmaier-druck.de

\ b
.\ e

Reinhard Reichgruber

Telefon 087 32/9210-662

Mobil 0151/46 148308
reinhard.reichgruber@ortmaier-druck.de
www.ortmaier-druck.de

25



fa samese M warenmon " vene vorgange [ Meme Daten

e . [ orTHAiER
i RN T

wate
Beispilalies 1
Benspmatater |
; * 10000 Beispielhmssen
Fuon Max Mustermann  Tel: 0241 123456
1000 BeaitpratLauian Ednkead Fase 02141 7654320
miemustornann@imul.de  www il e
L

e

Ll
[
e =]

imprecsum | AGH | Dalenscws | Kenta

P by St vt B, BB e §3800

Der Demoshop: Im Gestaltungseditor kénnen Vorlagen einfach und schnell bearbeitet werden.
Uber ,Vorschau aktualisieren” werden die Anderungen sofort sichtbar.



Selber testen —
im Demoshop

Damit Sie sich von Web-to-Print selbst tber-
zeugen koénnen, haben wir einen Demo-
shop eingerichtet. Unter folgender Adresse
kdnnen Sie das System testen:
www.demo?2.ortmaier-druck.de

Die LOGIN-Daten entnehmen Sie der Start-
seite des Demoshops.

Benutzername: Demoshop

Passwort: Demo1234

AnschlieBend kdnnen Sie sich einloggen und
testen. Uberzeugen Sie sich von den Mdg-
lichkeiten an verschiedenen Vorlagen! AuBer-
dem sehen Sie, dass unterschiedliche Artikel
Uber Web-to-Print bestellt werden kénnen:
Visitenkarten, Werbeartikel und vieles mehr.

Warten Sie nicht lange!
Ausprobieren — kostenlos und unverbindlich!

Webadresse Demoshop:
www.demo2.ortmaier-druck.de

Scannen Sie den QR-Code und Sie
gelangen direkt zum Demoshop!

Zudem konnen Sie den Demoshop auch
als Video bei You-Tube anschauen!
Einfach QR-Code scannen!
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