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DIE VEREDELUNGEN DER TITELSEITE: SONDERFARBE SILBER UND DRIP-OFF-LACK
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Druck in Kombination mit einer Veredelung wirkt

Wow! Diese Ortmaier-Druck-Parade
wirktl Warum? Das Zauberwort heiBt
DRUCKVEREDELUNGEN. Veredelungen
ricken einzelne Elemente gezielt in den
Vordergrund. Sie werden zum Beispiel
fuhlbar oder auf elegante Weise sichtbar.

Die Titelseite dieses Magazins wurde
mit folgenden Varianten veredelt: Son-
derfarbe Silber und Drip-Off-Lackierung.
Der Drip-Off-Lack erzielt einen schénen
Matt-Glanz-Kontrast. Und wie Sie sich
hier selbst Uberzeugen kdnnen: Druck-
veredelungen wirken!

Ein einfacher Vier-Farb-Skalendruck I8st
heutzutage keine groBe Begeisterung
aus. Deshalb wird, um mit einem Eyecat-
cher zu beeindrucken, zu Druckverede-
lungen gegriffen. Die Liste an Veredelun-
gen ist mittlerweile lang — sehr lang. Die
gangigsten und beliebtesten Methoden
mdchten wir lhnen in dieser Ausgabe
vorstellen.

Warum auffallende Produkte?

Drucksachen, die in Euroskala (CMYK)
im Offsetdruck oder im Digitaldruck
hergestellt werden, sind von hd&chster
Qualitat, aber mittlerweile eben auch zu
Standardprodukten geworden. Um Kun-
den und Interessenten zu begeistern und
gewiinschte Werbeeffekte zu erzielen
werden nun Veredelungstechniken ange-
wendet. Dies gilt vor allem fiir Druckpro-
dukte, die zu Werbezwecken eingesetzt
werden. Sie sollen sich von der Masse
abheben und auBergewdhnlich sein.

Gerade in der heutigen Zeit werden wir
von Informationen Uberflutet. Aber nur
die, die auffallen, werden registriert!
Haufig werden auch Imagebroschiren
veredelt. Firmen ist ein origindres Er-
scheinungsbild, das auch die Unterneh-
mensphilosophie widerspiegelt, immer
wichtiger.

Das A und O: die Idee
Druckverdelungen wirken je nach Vari-
ante elegant, grazids oder ausgefallen.
Das A und O: Lass‘ deinen Ideen freien
Lauf! Das Ergebnis steht und fallt mit der
Idee. Hier spielen aber auch Faktoren
wie das Papier eine entscheidende Rolle.
Nicht jede Druckveredelung ist auf jedem
Bedruckstoff méglich. Bei der Umset-
zung stehen wir lhnen natdrlich mit Rat
und Tat zur Seite.

Natirlich sind Druckveredelungen mit
Mehrkosten verbunden. Es gibt exklu-
sive Varianten im Premium-Bereich und
kostenguinstigere Methoden. Zu den
Gunstigeren z&hlen: Cellophanierung,
Stanzung oder Blindpragung.

Produktbeispiele

Nachfolgend eine kleine Auswahl an
Drucksachen, die haufig veredelt wer-
den: Produktbroschiren, Imagebroschu-
ren, Mailings, Folder, Magazine, Einla-
dungskarten, Blicher und vieles mehr.

DIE GANGIGEN
VEREDELUNGSARTEN
UBERSICHTLICH

AUF DEN
NACHFOLGENDEN
SEITEN!
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PRAGUNG

BLINDPRAGUNG

Bei der Blindpragung — der &ltesten Veredelungsart — erhélt die Drucksache eine
zusatzliche haptische, fiihlbare Ebene. Hierbei werden Muster, Motive oder Schriften
mithilfe eines Pragestempels eingeprégt.

o Lasst das Papier wirken — Dezent und elegant in die dritte Dimension
e keine zu feinen Linien bzw. filigranen Motive
e Anwendung: Geschéaftsdrucksachen, Broschiiren, ...

BLINDPRAGUNG IN KOMBINATION MIT DRUCK

Oben beschriebene Blindpragung wird auf bereits gedruckten Elementen angewendet.
Zum Beispiel wird ein Logo gedruckt und anschlieBend an gleicher Stelle gepragt.

o Verstérkt die Wirkung von Logos, Schriften etc.

e Erzielt eine dritte Dimension

e keine zu feinen Linien bzw. filigranen Motive

e Anwendung: Geschéftsdrucksachen, Broschiiren, ...

HEISSFOLIENPRAGUNG

Hier wird nicht nur das Material verformt, sondern auch Material Gibertragen.

Eine Prégefolie wird mithilfe des Pragestempels auf das zu veredelnde Material
libertragen — héufig gold oder silber.

e Visuelle und haptische Wirkung, Hochwertigkeit wird erzielt

e keine zu feinen Linien bzw. filigranen Motive

e Anwendung: Geschéaftsdrucksachen, Broschiiren, Mailings, Eintrittskarten, ...

SONDERFARBE

GOLD

Bei Gold denkt man sofort an Glamour, Reichtum und Eleganz. Also ideal um
Hochwertigkeit zu vermitteln und so Drucksachen damit veredeln zu lassen.

e Metallic-Sonderfarbe, mattes Gold

 Vollflachig oder einzelne Elemente wie Schriften, Logos usw.

e Steht fiir Hochwertigkeit

e Wirkung kommt besonders gut auf glinzenden Bilderdruckpapieren zur Geltung
¢ Anwendung: Geschéftsdrucksachen, Broschiiren, Mailings, Mappen, ...

SILBER

Technik, Innovation, Fortschritt. Hervorragende Bereiche, bei denen die Druckfarbe
Silber angewendet werden kann — zusétzlich zum CMYK-Druck.

e Metallic-Sonderfarbe

e Vollflichig oder einzelne Elemente

e Wirkung kommt besonders gut auf gldnzenden Bilderdruckpapieren zur Geltung
¢ Anwendung: Geschéaftsdrucksachen, Broschiiren, Mailings, Mappen, ...

e Beachten Sie den Silberdruck in diesem Magazin!
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FOLIENKASCHIERUNG

CELLOPHANIERUNG GLANZEND

Die Drucksache wird nach dem Druck flachig mit einer gldnzenden Folie verklebt.
Glanz verstarkt die Wirkung der Druckfarben.

o Sorgt fiir Stabilitidt und schiitzt vor duBeren Einfliissen
wie Schmutz, Feuchtigkeit, etc.
¢ Anwendung: Geschéftsdrucksachen, Magazine, Karten, Mappen, ...

CELLOPHANIERUNG MATT

Die Drucksache wird nach dem Druck flachig mit einer matten Folie verklebt.
Matt verringert die Lichtreflexion und erzielt eine leicht samtige Oberflache.

e Sorgt fiir Stabilitdt und schiitzt vor duBeren Einfliissen
wie Schmutz, Feuchtigkeit, etc.
e Anwendung: Geschéaftsdrucksachen, Magazine, Karten, Mappen, ...
¢ Bei groBen dunklen Flichen empfehlen wir eine MATTE, KRATZFESTE FOLIE!

CELLOPHANIERUNG SOFT

Diese Cellophanierung fiihrt zu einem besonders matten Erscheinungsbild mit
samtiger, gummiartiger oder weicher Qberflache. Einmal angefasst, kann man
nur schwer die Finger davon lassen!

e samtig weich
¢ Anwendung: Geschéaftsdrucksachen, Magazine, Karten, Mappen, ...

STANZUNG

ECKEN ABRUNDEN

Das Runde muss ins Eckige! Nein, jetzt wird Eckiges rund! Das alleinige Abrunden
von Ecken ist etwas Besonderes. Denken Sie nur mal an eine Broschiire mit
Abrundung! Fallt auf, oder?

e Manchmal ist weniger eben mehr!
¢ Anwendung: Geschéftsdrucksachen, Broschiiren, Karten, Taschenkalender, ...

KONTURSTANZUNG/FORMSTANZUNG

Hier werden Teile des Papiers aus- bzw. weggeschnitten mithilfe von Stanzformen.
Und die darunterliegende Seite kommt besonders zur Geltung. (Bei der Gestaltung
berticksichtigen!)

e Individuelle Stanzformen

e Anwendung: Geschéaftsdrucksachen, Broschiiren, Mappen, Karten, ...
e Beachten Sie die Produktvorstellung in diesem Magazin!
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LACKIERUNG

DISPERSIONSLACK

Dieser Lack, auch als Wasserlack bezeichnet, wird sehr haufig verwendet.
Er dient dabei als Veredelung oder auch als Schutzlackierung.

e Glénzend oder matt

¢ Hohe Scheuerfestigkeit

e Vergilbungsschutz

e Wirkung kommt besonders gut auf glinzenden Bilderdruckpapieren zur Geltung
e Anwendung: Broschiiren, Festschriften, ... ; glénzend

DRIP-OFF-LACK

Bei dieser Lackierung lassen sich effektvolle Matt-Glanz-Kontraste erzeugen.
Auf glanzend gestrichenen Papieren kommt der Effekt am besten zur Geltung.

o effektvolle Matt-Glanz-Effekte

¢ Glanzend gestrichene Papiere eignen sich besonders gut
¢ Anwendung: Broschiiren, Mailings, Karten, ...

¢ Die giinstigere Alternative zum UV-Lack!

e Beachten Sie die Titelseite dieses Magazins!

DUFTLACK

Diesen Lack kennen Sie von Parfiimproben! Bei Beriihren oder Reiben werden
Duftstoffe freigesetzt. Der Duftlack beinhaltet mikroverkapselte Duftstoffe. Die
Auswahl an Diiften ist riesig!

o Verstérken Sie Ihre Werbebotschaft mit Duft. Sehr originell!

¢ Riesige Auswahl an verschiedenen Nuancen!

¢ Wirkung kommt besonders gut auf gestrichenen Papieren zur Geltung
¢ Anwendung: Broschiiren, Mailings, Karten, ...

UV-LACK PARTIELL

Der UV-Lack wirkt von allen Lacken am stérksten. Er findet in der Regel Anwendung
als partielle Lackierung. Das heiBt: Es werden nur ausgewahite Elemente einer Seite
lackiert.

e Brillanter Glanz

¢ Hochgldnzend hdufiger zu sehen als matt

e Wirkung kommt besonders gut auf gestrichenen Papieren zur Geltung
¢ Anwendung: Broschiiren, Mailings, Karten, ...

UV-RELIEFLACK

Mit einem speziellen UV-Lack lassen sich hier Elemente dreidimensional
hervorheben — und zwar OHNE das Material zu verformen. Es steht ein
glanzender oder matter Lack zur Auswahl.

o Visueller und haptischer Wow!-Effekt

¢ Wirkung kommt besonders gut auf gestrichenen Papieren zur Geltung
¢ Anwendung: Broschiiren, Mailings, Karten, ...
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Bei dieser Variante des UV-Lacks lassen sich bestimmte Strukturen wiedergeben,
wie zum Beispiel Sandkérner oder Raufaser. Toll in Kombination mit einem
passenden Bildmotiv!

e Verstérkt die Bildwirkung
e Haptisches Erlebnis

e Wirkung kommt besonders gut auf gestrichenen Papieren zur Geltung
¢ Anwendung: Broschiiren, Mailings, Karten, ...

Diese Lackart sorgt fiir Spannung und weckt den natiirlichen Spieltrieb!
Informationen lassen sich besonders in Szene setzen. Erst durch Rubbeln
kommen sie zum Vorschein.

e sorgt fiir Spannung
¢ RubbelspaB fiir Jung und Alt

e Wirkung kommt besonders gut auf gestrichenen Papieren zur Geltung
e Anwendung: Broschiiren, Mailings, Gewinnspielkarten, ...

KONTAKT

Gerne beraten wir Sie personlich!
Telefon: 087 32/92 10-663 oder
E-Mail: service@ortmaier-druck.de




Seit dem 1. Januar 2009 bin ich bei
Ortmaier Druck beschéftigt und dabei
seit Mitte 2012 im AuBendienst unter-
wegs — mein Hauptaufgabengebiet. Ich
bin 43 Jahre alt und wohne in Tacherting,
im nordlichsten Teil des Landkreises
Traunstein.

Gelernt habe ich die Druckbranche von
der Pike auf. Der fundierten Lehre als
Offsetdrucker bei der damaligen Dru-
ckerei Erdl in Trostberg folgten viele
Gesellenjahre als Offsetdrucker im Drei-
schichtbetrieb an Vier-, Finf- und Acht-
farbenmaschinen. Um auch einem Job
als Auftragssachbearbeiter oder im Ver-
trieb tatiger Mitarbeiter gewachsen zu
sein, absolvierte ich eine zweieinhalb-
jahrige und berufsbegleitende Weiterbil-
dung zum Industriemeister Druck an der
IHK in Mlnchen.

Lohn daflir war der hdchstdotierte Staats-
preis des Freistaates Bayern, der damals
mit 3000 Mark honoriert wurde — das war
im Jahre 2001. Im Jahre 2004 folgte der
erste Firmenwechsel in eine Repro- und
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Andruckfirma und dann nochmal drei-
einhalb Jahre in zwei Druckereien als
Systemanwender und Technischer Be-
triebsleiter.

Ich bin seit 15 Jahren verheiratet und
dreifacher Familienvater. In meiner
Freizeit engagiere ich mich in meiner
Heimat, der Gemeinde Tacherting,
und dort wiederum in den Ortsteilen
Emertsham und Peterskirchen. Seit
sieben Jahren stehe ich als erster
Vorstand an der Spitze des 700 Mit-
glieder starken TSV Peterskirchen.
Zudem bin ich seit zwei Perioden,
also zwolf Jahre, im Gemeinderat der
Gemeinde Tacherting — und seit Mai
3. Burgermeister. Meine Hobbies sind
Sport allgemein (Laufen, FuBball, Tennis)
— und nattrlich meine Familie.

Das Volumen an Drucksachen verlagert
sich immer mehr in Richtung niedrigprei-
sige Onlineportale mit standardisierten
Produkten (Formate,
Papiere, Auflagen etc.).
Wer nicht friihzeitig er-
kannt hat, dass sich
kinftig vieles im On-
linebereich  abspielt,
wird heute vermut-
lich Probleme haben.
Oder eine Druckerei
ist stark in einer ,Ni-
sche“, dann wird
es womdglich auch
noch funktionieren.

Ich kann mich gliick-
lich schéatzen, dass
das Haus Ortmaier
alle Bereiche ab-
deckt: die klassi-
sche Druckerei mit
integriertem On-

lineportal, aber zu jederzeit individu-
ell mit personlichen Ansprechpartnern.
Dazu noch Werbetechnik, Digital- und
Textildruck sowie Web-to-Print.

Zu den schonen Seiten des Vertriebes
im AuBendienst gehdrt sicherlich, dass
sich vor Ort bei den Kunden interessante
und oftmals sehr angenehme Gespréche
ergeben. Ich merke bei meinen Terminen
immer wieder, wie beeindruckt Kunden
von unserem vielféltigen Produktportfo-
lio sind. Bei individuellen Anforderungen
erarbeiten wir zielgerichtet eine Losung
— gemeinsam mit dem Kunden.

Die Druckerei Ortmaier kann stolz dar-
auf sein, dass alles im Unternehmen in
Frontenhausen abgewickelt wird, und
dass sie fur viele treue, sehr angenehme
Kunden produzieren darf. Dass das noch
viele Jahre so sein mag, hoffen alle 164
Mitarbeiter und vor allem auch Ihr Ge-
sicht im AuBendienst:

[hr Reinhard Reichgruber
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TSV Buchbach: ,Mia san Kult”

Ortmaier Druck ist offizieller Druckpartner des Rekordhalters TSV Buchbach

Der TSV Buchbach ist im Markt Buch-
bach (Landkreis Mduhldorf am Inn)
»~dahoam“ und begeistert dort die ge-
samte Region. Der Ort hat etwa 2000
Einwohner, wovon circa 1150 Mitglieder
im TSV Buchbach sind.

Abteilung FuBball

Die FuBballer sind die groBte Abteilung
des Vereins und zugleich ein groBes
Aushangeschild. Als Grindungsmitglied
schaffte die erste Mannschaft den Auf-
stieg in die Regionalliga Bayern und
somit in die vierthdchste Spielklasse
Deutschlands. Der TSV Buchbach ist
damit Teil der héchsten Amateurspiel-
klasse Deutschlands und misst sich mit
Gegnern aus ganz Bayern wie beispiels-
weise dem FC Bayern Minchen Il, dem
TSV 1860 Munchen Il oder dem 1. FC
Ndrnberg Il. Auch in der Kreisliga, in der
die 2. Mannschaft spielt, gab und gibt es
spannende Derbys mit Vereinen aus der
Region.

Guiness-Buch der Rekorde
Schon in den 90er Jahren machte der
TSV Buchbach bundesweit Schlag-
zeilen: In der Zeit vom 19.08.1995 bis
22.11.1997 verloren die Buchbacher
kein einziges Spiel und schufen eine
Serie von 75 ungeschlagenen Spielen
in Folge! Dieser Erfolg wurde mit einem
Eintrag ins Guiness-Buch der Rekorde
gekront.

Lebendiger Verein

Bei Heimspielen sind alle Buchbacher
auf den Beinen. So werden die Spiele
nicht nur zu sportlichen Highlights, son-
dern zu echten Familienfesten. Es ist
schon Tradition, dass bei Heimspielen
ein Spanferkel gegrillt wird. Und die Fans
sorgen fiir beste Stimmung.

Wir als Hauptsponsor in Sachen Druck
statten den TSV mit Stadionzeitungen,
Plakaten und vielem mehr aus! Und na-
tirlich wiinschen wir den Kickern eine
erfolgreiche Saison!



y

T
= -—
— —
—a —]
—m —
—m —
- y—4
—_y
T —
.

Deutscher Gehdrlosen-Verlag e. K.

Herausgeber der Deutschen Gehdrlosen-Zeitung und Stammkunde bei Ortmaier Druck
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UBER GEHORLOSE
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Interview

A

Jugend

Die Gehérlosen-Zeitung erscheint monatlich.

Die Deutsche
Gehorlosen-Zeitung

Seit nunmehr 142 Jahren gibt es eine
Zeitung fur Gehorlose. Seit 1950 er-
scheint diese unter dem Namen ,Deut-
sche Gehdrlosen-Zeitung®, bei den Le-
sern besser bekannt als die DGZ.

Die DGZ wird in ganz Deutschland und
teilweise auch im Ausland abonniert und
erfreut sich vor allem unter der gehor-
losen Bevolkerung groBer Beliebtheit.
Sie ermdéglicht aktuelle Einblicke in die
kulturelle Entwicklung Gehorloser, geht
auf deren Bediirfnisse ein und berichtet
zeitnah. Die DGZ besteht aus 48 bis 56
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Seiten und bietet interessante Berichte
aus den Bereichen Politik, Kultur, Bil-
dung, Regionales und Sport. Getreu dem
Motto ,Von Gehdrlosen - liber Gehorlose
— an Gehdrlose“ sind natdrlich nicht nur
die meisten Abonnenten gehdrlos oder
hérbehindert.

Die Inhaberin und zugleich Chefredak-
teurin, Frau Kerstin Reiner-Berthold,
selbst gehérlos, beschéaftigt mehrere frei-
berufliche, gehdrlose Journalisten, eine
schwerhorige Mitarbeiterin fir den Kun-
denservice und eine hdrende Mitarbei-
terin als Arbeitsassistentin, die fir Text-
korrekturen und Telefonate mit Hérenden
zusténdig ist. Telefonate mit Gehdrlosen
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fihrt Frau Reiner-Berthold selbst per
Web-Cam. Die Kommunikation unterein-
ander erfolgt in der Deutschen Gebéar-
densprache (DGS).

Kerstin Reiner-Berthold

,Der erste Kontakt zur Ortmaier Druck
GmbH kam zustande, nachdem ich von
einem Bekannten, der selbst gelern-
ter Schriftsetzer ist, einen Tipp bekam.
Seit Januar 2010 arbeitet der Deutsche
Gehorlosen-Verlag nun mit der Ort-
maier Druck GmbH zusammen. Ich als
Branchen-Quereinsteigerin bin mit dem
Service, der Druckvorstufe, der Kunden-
betreuung und der Qualitdt der Zeitung
hochst zufrieden.



Wenn ich Fragen habe, kann ich mich
jederzeit an die Druckerei wenden und
bekomme die nétige Unterstiitzung.
Gerade am Anfang, als ich den Verlag
frisch Ubernommen hatte, stand mir die
Ortmaier Druck GmbH mit ihren sympa-
thischen Mitarbeitern mit Rat und Tat zur
Seite und ermdglichte mir somit einen
leichteren Start. Seit Januar 2014 wird die
DGZ auf umweltfreundlichem Papier mit
dem FSC®-Zertifikat gedruckt. Ein wichti-
ger Schritt flir unsere Zukunft. Auch viele
unserer Abonnenten haben bereits die
Vorziige dieser Verdnderung gelobt. Das
Papier fuhlt sich sehr angenehm an, und
auch die Tatsache, dass die Zeitung nun
in matt statt hochglanz erscheint, kommt
vielen unserer Leser zugute, die Schwie-
rigkeiten mit den Spiegelungen auf dem
Papier hatten. Ich bin sehr zufrieden mit
dem neuen Verfahren.”

Gehorlosigkeit — was

bedeutet das eigentlich?

In Deutschland leben rund 80.000 Ge-
horlose. Gehorlosigkeit bezeichnet das
vollstdndige oder weitgehende Fehlen
des Gehdrs bei Menschen. Circa 98 %
der tauben Menschen haben ein Rest-
gehdr. Dabei handelt es sich um eine
Hoérschadigung, bei denen entweder
nichts oder akustische Reize nur noch
mit Horhilfen wie einem Horgerat oder ei-
nem Cochlea-Implantat wahrgenommen
werden kénnen. Ob das Gesprochene
mit diesen Horhilfen verstanden wird, ist
individuell verschieden. Die Bezeichnung
taubstumm wird von gehérlosen Perso-
nen als diskriminierend empfunden, weil
der Wortteil 'stumm' eine negative As-
soziation enthalt und gegen gehérlose
Personen in der Bedeutung von ,,dumm®“

Frau Kerstin Reiner-Berthold, Inhaberin und Chefredakteurin (gehérlos), Frau Miriam Stoll, Arbeits-
assistentin (hérend) und Frau Isabelle Blum, Kundenservice (schwerhérig) im Archiv des Verlags.

oder ,,unfahig“ gehandhabt wird. Daher
wollen gehdérlose Menschen im Deut-
schen entweder mit ,gehdrlos“ oder
ytaub“ bezeichnet werden.

Der Lautspracheerwerb ist fir Gehérlose
naturgemaB sehr schwer, da sie ihre ei-
gene Stimme nicht kontrollierend wahr-
nehmen koénnen. Die Gebardensprache,
die 2002 als eigene Sprache offiziell an-
erkannt wurde, ist daher sehr wichtig fir
Gehdrlose: Fir eine komplikationslose,
entspannte und durchaus auch tiefgrei-
fende Kommunikation, zum Erwerb von
Wissen aber auch, um die deutsche
Schriftsprache zu lernen.

Gehdrlose haben ihre eigene kleine Welt,
mit ihren eigenen, regelmaBigen Treff-
punkten. Diese finden hauptsachlich in

Stadten statt. Auch eigene Sportveran-
staltungen fir Gehdrlose werden regel-
maéBig organisiert. Um eine Chancen-
gleichheit zu gewéhrleisten wird bei den
Sportveranstaltungen auf technische
Hilfsmittel wie Horgerdte und derglei-
chen verzichtet.

Uber 90% der Gehérlosen haben einen
gehdrlosen Partner. Denn wie in jeder
Beziehung ist natirlich auch bei Gehor-
losen die Kommunikation wichtig. Und
diese findet dann natirlich auch zuhause
und bei den verschiedenen Treffen in Ge-
bardensprache statt.



Im Fokus: Kundenzufriedenheit

Ortmaier Druck implementiert bei flyerpara.de Kundenbewertungssystem
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Neu bei flyerpara.de: Kunden kénnen das Online-Druckportal bewerten.

Seit einiger Zeit finden Sie bei flyerpara.de
(www.flyerpara.de) ein Bewertungssys-
tem. Vielleicht haben Sie auch schon
eine E-Mail erhalten mit der Aufforde-
rung eine Bewertung abzugeben? Oder
Sie haben schon bewertet? Uber dieses
Bewertungssystem mdochten wir wert-
volles Kundenfeedback gewinnen, um
die Kundenzufriedenheit stetig weiter zu
steigern.

»,Kundenzufriedenheit ist Gberaus wichtig
fur ein erfolgreiches Unternehmen. Nur
zufriedene Kunden kommen wieder und
bleiben. Deshalb werden bei uns Service,
Qualitat und Termintreue groBgeschrie-
ben. Und das wissen auch unsere Kun-
den! Das neu eingeflihrte Bewertungs-
system auf unserem Onlineportal flyer-

para.de belegt dies nun &ffentlich. Unser
Fazit: Das Bewertungssystem ist top. Es
liefert Uberaus wertvolle Informationen.
Auch unsere Mitarbeiter profitieren von
den vielen positiven Bewertungen. Den
Erfolg ihrer geleisteten Arbeit kdnnen sie
nun schwarz auf weiB3 nachlesen. Es ist
ihr Verdienst!“, so Geschéftsfiihrer Ste-
fan Ortmaier.

Bewertungsdienstleister

Das System kommt von dem bekann-
ten Bewertungsdienstleister ,,eKomi*.
~eKomi Uberzeugte uns”, berichtet Ste-
fan Ortmaier begeistert. Weiter fligt er an:
»Das System ist einfach in der Handha-
bung, sowohl fiir uns als Unternehmen
als auch fir unsere Kunden. Und auch
die Implementierung verlief einwandfrei.”

Endenbaverting 4.8 /-
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(Stand: Juni 2014)

Online unter flyerpara.de

Das Widget von ekomi ist auf der Web-
site www.flyerpara.de eingebunden. Bei
Aufruf der Seite erscheint eine Kunden-
bewertung. Mit Klick auf ,,mehr“ gelan-
gen Sie auf unsere Seite bei ekomi und
kénnen alle abgegebenen Bewertungen
und Kommentare ausflihrlich lesen.



So funktioniert es:
Schnell und spielend einfach!

Jeder Kunde erhélt nach einer Bestellung bei
flyerpara.de eine E-Mail mit der Aufforderung eine
Bewertung abzugeben. Die Bewertung dauert
nur wenige Minuten. Wir wiirden uns sehr freuen,
wenn Sie sich die Zeit nehmen!
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Beispiele: So haben Kunden bewertet

Kundenbewertung 4.8 /5

' Sahr Fraundiche Bedisrung!

i PAINE
| elomi
¥ o Kundenbeweriungen

Kundenbewertung 4.8 /5

!Eﬁoﬂdl'-lrwmguﬂ

HIHE

T
(Q} eKomi
2 §  Kundenbewertungen

Kundenbewertung 4.8 /5

| Sehr gute Guoktal der
| Druckprodultte, Mitorbaiter
| denken mil und dar

PAEHE

- 1 eKomi
s ' Kundenbeweriungen

Kundenbewertung 4.8 /5

|Parfakle Abwickling Hachsta
|

! & % eXomi
: Kundenbewenungen

4

© Zuerst vergeben
Sie Sterne.
Dabei ist EINS das
schlechteste und
FUNF das beste
Ergebnis.

® AnschlieBend
schreiben Sie eine

kurze Bewertung.
Zum Beispiel:

womit Sie besonders
zufrieden waren.

Kundenbewertung 4.8 /5
' I-sogid-kul Auﬂrdw persénlich
| roit Arsprechportner zu

PaiME

m‘
4 elomi
¥ o/ Kundenbeweriungen

Kundenbewertung 4.8 /5
Tn-,p Su'wm-, Top Blrn!u'u

Kundenbewertungen

Sie in diesem QR-Code oder unter
www.ekomi.de/bewertungen-flyerparade.html

© Haken setzen -
fertig!

Kundenbewertung 4.8 /5

|Die Druckergebrisse sind
| hervorragend, die Preise in
| Ordrung. Aller clzo gut.

ey

i‘ eKomi
Kundenbeweriungen

Kundenbewertung 4.8 /5

eKomi
Eundenbewertungen
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26. Mai

Bei uns produziert

GroBes Kino im Markt Frontenhausen! Dreharbeiten zum neuen Kinofilm ,,Winterkartoffelknédel* aus der Buchreihe
um den bayerischen Dorfpolizisten Franz Eberhofer von Rita Falk. Verschiedene Szenen wurden in und um den Markt gedreht,
die voraussichtlich im Oktober 2014 im Kino zu sehen sein werden. Frontenhausen wurde schon einmal zum Filmset:
Verfilmt wurde der erfolgreiche Kinofilm ,,Dampfnudelblues” — ebenfalls ein Roman von Rita Falk.
Wir unterstitzten die Filmcrew des Provinz-Krimis ,Winterkartoffelknédel“ unter anderem mit dieser Fahrzeugbeschriftung:

o e 4 1 = UiN . Moy - 2P T

o N,

_— . - €« P .
s dom Winterkartoffalknodel Das Geliift von ,,Feizungs p fuschen’ Flitzinger
P aws den Eberhrofer-Fnimis ven Rita Falk!
28. Mai Y 3. Juni
Hinweis in eigener Sache: * Produktion von Roll-Ups fir HOLY HAFERL, der neuen
Sind Sie der korrekte Empfanger der Ortmaier- Schuhmarke aus dem Trachtenhaus Stockerpoint:

Druck-Parade? Erhalten Sie zu viele Exemplare
von unserem Firmenmagazin? Oder mdchten
Sie gerne weitere Exemplare?

| N
Bei Korrekturen, Anderungen, -_—
L 7 -
Bestellungen wenden Sie sich —a -
bitte an uns, via E-Mail = = £
i v e —EA . — Q
service@ortmaier-druck.de oder N A &
telefonisch 08732/92 10-663. 8

Wir danken Ihnen sehr fur lhre Unterstitzung!
Sie helfen uns unsere Datenbank aktuell zu halten
und ermdglichen uns einen zielgerichteten Versand!
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5. Juni

Bei uns produziert: Die Wildkrauterwiese, die Sie ,,trinken“ kénnen!

So lautet der Titel der Broschlre der Andechser Molkerei Scheitz. Informationen rund um die Bio-Milch und
das Unternehmen gibt es auf Gber 16 Seiten. Die raffinierten Extras: Eine Konturstanzung greift das Panorama der Berge auf.
Auf der letzten Seite haben wir ein Tutchen mit Waldkrduterwiesen-Samen eingeklebt.
AuBerdem wurde die drahtgeheftete Broschire nach FSC® produziert. Ein rundum gelungenes Druckprodukt!

= DIE WILDKRAUTERWIESE,
DIE SIE ‘TRINKEN' KONNEN.

o
ANDECHSER
NATUR
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Partnerschaft verlangert
Weiterhin Druckpartner der Munich Cowboys

Aufgrund der hervorragenden Zusam-
menarbeit in der vergangenen Saison
freuen wir uns auf die Fortsetzung der
Partnerschaft mit den Munich Cowboys.
Wir kdnnen nur jedem empfehlen sich
einmal ein Football-Spiel live anzusehen.
Diese Sportart — uns bis dato weitestge-
hend fremd und nur etwas bekannt aus
dem amerikanischen Fernsehen - be-
geisterte uns. Wir besuchten mehrmals
die Heimspiele im ,Dante* in Minchen
und infizierten uns mit dem Football-Fie-
ber. Im Stadion herrscht ein schon fast
familidres Verhéltnis. Ja, dort kann man
einen Samstagnachmittag in lockerer At-
mosphare mit erfrischenden Getrénken
und amerikanischem Essen richtig ge-
nieBen — egal ob Jung oder Alt.

Doch vor allem der Verein selbst, die Mu-
nich Cowboys, Uberzeugten uns! Eine
ehrgeizige Mannschaft, die im Stande ist
viel zu bewegen — was sie in der letzten
Saison beeindruckend zeigten.

Fir uns als Sponsor ist natirlich auch der
Kontakt zum Verein und zur Flhrungs-

COWBOYS

riege enorm wichtig. Und hier funktioniert
die Zusammenarbeit hervorragend! Das
Gesamtpaket und die Zusammenarbeit
sind vorbildlich!

M
Lo EOrS

Der Spielplan der aktuellen Saison.
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5- 26. Mai: Tagung des AuRendienstes des
1 1

N

¢ i im Haus

*  DEHOGA Bayern bei uns im ! L%
E Wir - Kompetenz-Partner des DEHF)GA ?aygrn __:_‘;:
%T .. - zeigten dabei interessante Einbh'cke in die l"’_::
‘r':“l Welt der Druck- und Medientechnik. r%—i

Mit der Ausl.osung ist der Startschuss fiir das ¥
Kicker-Turnier gefallen. 22 ehrgeizige Teams

s - v
&E‘,—;ﬂ karTlpfen am Kickerkasten um dje
ﬂ-___ meisterschaft .

~Betriehs-

v i i inden zf;-
{5”5 Tm Mai fanden in den bayer}schen Ge.mem a7
= die konstituierenden Gememderatssﬁ:zungen us ]er_ :

.'Z\.‘i‘a statt. Die neuen Biirgermeister und Gemeu}— (.-_; ) 8 ﬂ
F " derite sind im Amt! Auch einige unserer Mit- b= g,

Ll .
Ll o h afft. e
E' ,| arbeiter haben es in ein Gremium gesch E\:& E}‘r’

e . =,
S0 wurde zum Beispiel 3'.':; i g

Reinhard Reichgruber in der nf.;\-‘ ‘{:
Gemeinde Tacherting zum 2 (ii: %
3. Biirgermeister gewahlt. 15
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Experten unter sich
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SUCR-Koryphé&e Bernd Olaf Fiebrandt und Redakteur Michael Schile vom ,Deutschen Drucker®

zu Besuch bei Ortmaier Druck

e

Andreas Huber, Markus Maidl, Michael Schile, Bernd Olaf Fiebrandt und Geschéftsflihrer Rainer Ortmaier.

Vor kurzem trafen sich die Farbexperten
wieder bei uns: Markus Maidl (Druckvor-
stufenleiter und Betreuer des Colorma-
nagements und PSO), Andreas Huber
(Produktionsleiter Offsetdruck), Bernd
Olaf Fiebrandt von der printXmedia Std
GmbH und Michael Schille vom Deut-
schen Drucker. Anlass war die Einfiih-
rung des selektiven UCRs bei Ortmaier
Druck. Durch diese Innovation zahlen wir
zu einer der ersten Druckereien Deutsch-
lands, die diese Methode in der Praxis
anwendet.

BB -, = ORTMAIER
e DRUCK CenbH

Der zweite Versuch ein Erfolg
Das Projekt ,,SUCR* startete im Septem-
ber 2013 mit den ersten Tests. Und schon
nach wenigen Probedrucken wurde ein
Uberaus zufrieden stellendes Ergebnis
erzielt. Fiebrandt, Maidl und Huber waren
begeistert. So konnte das neue Verfah-
ren dann auch &uBerst schnell und ohne
Probleme angewendet werden — und es
hat sich bis heute bewéhrt.

Alle sind sich einig: Die Einfiihrung verlief
einwandfrei. Was auf den modernen Ma-
schinenpark, den stabilen Workflow, jah-
relange Erfahrung im Bereich Prozess-
Standard Offset und auf das Know-How
der Mitarbeiter zurlickzufiihren ist. ,,Doch
ein groBes Verdienst gilt der ,,SUCR-
Koryphéae“ Bernd Olaf Fiebrandt vom
Verband PrintXMedia Sid. Seine fach-
maéannische Beratung, seine Unterstit-
zung und sein Wissen in Sachen UCR
machten die Umstellung erst méglich®,
so Markus Maidl, der sich bei Bernd Olaf
Fiebrandt fir die tolle Zusammenarbeit
bedankte. Das Lob gab Fiebrandt post-

wendend zurick: ,Ortmaier Druck ist
eine Firma, in der einfach alles lauft. Eine
derart schnelle Einflhrung ist keinesfalls
die Norm.“

Vom Bogen zur Rolle

Fiebrandt und Maidl waren von der prak-
tischen Umsetzung derart angetan, dass
sie auch den Schritt an die Rollenoffset-
druckmaschine des Anzeigenblatts ,,Vils-
talbote” wagten. Und siehe da, auch
dort konnte das neue Verfahren problem-
los umgesetzt werden. Seit Uber einem
halben Jahr wird nun im SUCR gedruckt
— und alle sind erfreut: Medientechnolo-
gen Druck, Druckvorstufe, Produktions-
leiter, Geschéftsleitung, Verlagsleitung —
und nattrlich die Kunden. Das Ergebnis
kann sich einfach sehen lassen. Eine ex-
zellente Graubalance, neutrale Farbtone,
eine stabile Maschinenfiihrung und ein-
wandfreie Farbergebnisse sind die wich-
tigsten Kriterien des Verfahrens ,SUCR",
das bisher in dieser Form nur die PrintX-
Media Sud anbietet.
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Alles aul3er Banknoten

Verband Druck+Medien Bayern berichtete im Mitgliedermagazin ,kompass*
Uber das Unternehmen Ortmaier Druck

T

Besonderer Besuch bei Ort-
maier Druck: Herr Orschler und
Herr Hosemann vom Verband
Druck+Medien Bayern (VDMB)
waren bei uns zu Gast. Sie sind
beim Verband im Bereich Kom-
munikation und Offentlichkeits-
arbeit tatig und zeichnen auch
fur das exklusive Mitgliederma-
gazin ,kompass“ verantwort-
lich - dem Anlass des Besuchs.

In der Ausgabe des ,kompass“
wurde Uber unser Unterneh-
men berichtet. Der Leser be-
kam einmalige Einblicke in un-

ser modernes, aber auch tra-
ditionsreiches  Unternehmen.
Geschaftsmodelle, Unterneh-
mensphilosophie, Techniken,
Ablaufe und vieles mehr stan-
den im Focus. In einem Inter-
view gingen Rainer und Stefan
Ortmaier auf Hohen, aber auch
auf Tiefen ein und wagten ei-
nen Blick in die Zukunft.
sUnsere Spezialisierung ist die,
dass wir alles drucken®, erlau-
terten Rainer und Stefan Ort-
maier wahrend des Gesprachs
den Vertretern des VDMB. ,Al-
les, auBer Banknoten®.

Christian Orschler und Thomas Hosemann vom Verband
Druck+Medien Bayern interviewten Stefan und Rainer Ortmaier.

Der komplette Beitrag ist hier in

dieser PDF-Datei nachzulesen.

Einfach QR-Code scannen!
http://www.ortmaier-druck.de/images/ortmaier/kompass_42013.pdf



Daten — Fakten — Zahlen

4000 m? Produktionsflache

Uber 160 Mitarbeiter

25 Druckwerke

Satz - DTP - CTP - Digitaldruck
Offsetdruck - Weiterverarbeitung
Textildruck - Werbeartikel - Werbetechnik
web-to-print - Fulfillment

Offizieller Druckpartner
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Ortmaier Druck GmbH
BirnbachstraBe 2

84160 Frontenhausen
service@ortmaier-druck.de
www.ortmaier-druck.de

Fotos:
Fotolia.de, Ortmaier Druck GmbH

i 4 Besuchen Sie uns auf Facebook:
‘ www.facebook.com/flyerpara.de
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Maschinenpark

Vorstufe

Scanstation, PCs, Macs,

alle géangigen Layoutprogramme
Computer-to-Plate-Belichtung:

Magnus 800 Il Quantum, Lotem 800 Il Quantum
Digital-Farbproofgerat Epson Stylus Pro 7900 bis DIN A1
Zertifiziert nach ProzessStandard Offset

Offsetdruck

5-Farben-Druckmaschine KBA Rapida 105

mit integriertem Lackwerk

5-Farben-Druckmaschine KBA Rapida 106

mit integrierter Wendevorrichtung
2-Farben-Druckmaschine Heidelberg Speedmaster SM52
1-Farben-Druckmaschine Heidelberg GTO

Rotations-Offsetdruck
Albert Frankenthal A200S

Digitaldruck
Konica Minolta bizhub Pro C6501
HP Indigo 3550 Digital Press

Textildruck/Werbeartikel

5-Farben-Siebdruckkarussell

Weiterverarbeitung

Schnellschneider Polar 137 XT Autotrim
Einsteckmaschine Miiller Martini Alphaliner

Stanztiegel, Stanzzylinder

Zusammentragmaschine Theisen & Bonitz tb sprint 303 QSM
Cellophaniermaschine Tauler ,,PrintLam*“

Klebebinder Heidelberg Eurobind 600 PUR
Sammelhefter Miiller-Martini Presto E90

mehrere Falzmaschinen in verschiedenen Formaten

Werbetechnik

Inkjetdrucker Roland VersaCAMM SP-540V, Druckbreite 1,346 m
Inkjetdrucker hp designjet 5500ps, max. Druckbreite: 1,50m
Inkjetdrucker Roland XJ-740, Druckbreite 1,80 m
Schneideplotter Summasign T750, max. Breite: 71,9 cm
GroBformat-Laminator Kala Mistral 1600 HR

max. Laminierbreite: 1,50 m

Stickmaschine Happy HCS-1201-30

B ORTMAIEP

DRUCK

BirnbachstraBe 2 - 84160 Frontenhausen
Tel.: 08732/9210-591 - Fax: 087 32/9210- 599
service@ortmaier-druck.de - www.ortmaier-druck.de

DATENBLATT

Produkte/Angebote

Gestaltung, Datenaufbereitung

Biicher, Festschriften, Flyer, Folder,
Plakate, Visitenkarten, Postkarten,
Briefbdgen, Briefhillen, Broschiren,
Prasentationsmappen, Wandkalender,
Turanhénger etc.

Anzeigenblatt Vilstalbote

Broschiren, Kleinauflagen,
personalisierte Mailings

T-Shirts, Polo-Shirts, Hemden, Jacken,
Caps, Regenschirme, Taschen,
Stempel, Tassen, Luftballons,
Kugelschreiber, Feuerzeuge,
Schlisselanhénger etc.

Perforieren, Pragen, Nuten, Heften,
Falzen, Binden, Konfektionieren,
Versandabwicklung

Kfz-Beschriftungen, Plots, Rollups,
Werbeplanen, Werbebanner,
Messesysteme, L-Banner,
Spannrahmen, Aufkleber, Displays
etc.
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Das Online-Druckportal aus
dem Hause Ortmaier Druck




